TermékMix
2017.03.20 - (6. oldal)

INNOVACIOK ES TRENDEK AZ FMCG KERESKEDELEMBEN [XXV. EVF. 2017. MARCIUS]

64O nyeremény %
keresi gazddjat

A képek illusztraciok.

HETENTE:

1db ELECTROLUX HUTO
TELE Sada TERMEKEKKEL

NAPONTA: -

I db SENCOR konYhai kiSIEP

MINAEN 1D_Sa9a koSarRaT NYER!I* ({ \Y
Nyereményjaték részletei, kodfeltdltés és jatékszabalyzat: {&\r\ ;
WWW.640SAGANYEREMENY.HU 3 '
Promocio idétartama: 2017, marcius 1. - 2017. aprilis 9.

: *A készlet erejéig.




TermékMix
2017.03.20 - (6. oldal)

ATLEPTE A BUVOS HATART AZ ONLINE KISKERESKEDELEM

2016-ban elérte a blvos éves 1 milliard eurés értékhatart az
Osszesitett hazai online kiskereskedelmi forgalom. A mintegy
310 milliard forintos online piac, 2018-ban aranyaiban haromszor
gyorsabban bdvilt a teljes hazai kiskereskedelemnél, a jelenlegi nGveke-
dési Utem korlatai azonban mar latszanak — derll ki a GKI Digital és az
Arukeresd.hu kdzds, Online Kiskereskedelmi Index kutatassorozatanak idei
els felmérésébdl,
T A telies magyar kiskereske-
KOSARERTEKEK delmi forgalom 3,9%-a mar in-
ternetes értékesitésbdl szarma-
zik. Mikézben a kiskereskedelem

egésze 2016-ban csak hozzave-
‘ téleg 6%-kal bdvilt, addig az
! l l l ' : online piac 18%-kal tudta nével-
: ni bevételeit.

A ndvekedési korlatok jelei
azonban mar latszédnak, igy a

TELJES KISKER DNLINE KISKER szektor 2017-ben minden eddi-

25ezerFt 12 @zer Ft  ginel nagyobb kihivasok és val-

tozasok elé néz. A webaruhazak
t8bb mint 80%-a 2016-ban eredményesebb évet zart, mint egy évvel ko-
rabban. Ebben nagy szerep jutott az utolsé negyedév kiemelked§ teljesit-
ményének, mely az egész éves, dsszesitett online kiskereskedelmi forgalom
36%-at jelentette.

A vasarlékat elsdsorban rendszeres és kellen ,hangos” marketinggel
fiszerezett, valodi akcidkkal lehet a virtudlis kosarakhoz ¢sabitani, amire
leginkdbb mar csak a piacvezeté szerepl8k képesek.

Bar a webaruhazak tébb mint harmada (35%) sajat bdviilését részben
az online kiskereskedelmi piac természetes bévilésének tudja be, tébb
mint 50% itélte meg Ugy, hogy a 2016-os eredménye elsdsorban a sajat
marketingtevékenysége sikerétdl fuggdtt. 2017 soran pedig a kereskedfk
t8bbsége U termékkategdria bevezetésével szeretné még vonzobba tenni
kinalatat.

Az allandd akcidk és jo6l becsomagolt vasarlasdsztonzé promdciok amellett,
hogy kényelmesebbé teszik a vasarlokat, az ingerklszdblket is megemaelik.
A tavalyi Unnepi id8szakban, egészen november végéig az ,,akcio-varas”
jellemezte a vasarldkat, ezt pedig a keresked&k ki is hasznéltak. Sok
webaruhaz november utolsé hetére iddzitette az év végi szezon rajtjat.
Ezzel viszont egyltt jart, hogy a kordbbi években 2-3 hénap alatt egyenle-
tesen béviild karacsonyi kereslet tavaly alig 1 hénapra dsszpontosult.

A rutinosabb vasarlsi kér dltal elvart magas szintd kiszolgalas, a fizeté-
si lehet§ségek sokszinlsége, valamint a legszélesebb logisztikai paletta
ma mar alap elvaras a kereskedék felé, sét ez sok esetben mar a talpon
maradashoz is kevés.

A szinfalak m&gdtt ko-

AZ ONLINE VASARLOK OSSZETETELE moly valtozasok figyelhe-

(2017 januar - Az elmilt egy évben vasarolt online) t6k meg: az online vasar-
i x Lt 6k szama immar masodik
2,8 millié Dnllne VaSﬂrlﬂ (+7%) éve csupan egy szam-

5% mindissze évente 1x rendel az interneten fegyl bévllést mutat; az
a keresked8, aki néveked-
ni akar, annak musz3j a
visszatéré vasarlckra épi-
ok adjak a rendelések 08%-at tenie.

27% Budapesten él Az FMCG szektor, az
online térben még mindig
csak a szarnyprobalgatas
idészakaban jar.

ok adjak a forgalom 0,6%-at
40% viszont mér évi tobb mint 10x vasarol

a fovarosiak adjak a rendelesek 41 %-at
50-50%-ban no és férfi




