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Mennyit koltink karacsonykor?

evesebb ajandék vasarlasat ter-
Kvezik az aktiv internetezok a ta-
valyi karacsonyhoz képest, mikdz-
ben az egy ajandekra szant 6sz-
szeq kiizel 12 szézalékkal emelke-
dett - deriil ki az Arukeres6.hu fel-
meérésebol.

Az aktiv internetezOk karacsony-
kor jellemzoen ot-hat fonek tervez-
nek ajandékot venni, elsésorban a
csaladtagoknak. Csupan minden
hetedik netez6 vasarol a baratok-
nak, a munkatarsak megajandéko-
zasat pedig mindéssze négy sza-
zalék tervezi. Egy atlagos négyfés
csalad jellemzden nyolc ember
szamara vasarol ajandekot, ez
akar 50 ezer forinttal is meg-
terhelheti egy négyfds haz-
tartas biidzséjét.

A vélaszadok jellem-
z0en harom-négy
kiilonbozo termék-
korbdl valaszta-
nak ajandékot, eb-

b6l egy-két termeék biztosan a ruha-
zati cikkek, kozmetikumok, illetve a
kényvek kéz(l keriil majd ki. Szora-
koztatoelektronikai cikkeket a meg-
kérdezettek 28 sza-
zaléka, mig mo-
biltelefonokat és
szamitastechni-
kai eszkozoket
hozzavetdleg
egybtodik
vesz majd.

Hazankban a karacsonyi ajande-
kok kapcsan az elsédleges Gtletfor-
rast az internet jelenti, tizbdl hat ak-
tivan internetezo az ajandekétlete-
ket is részben a vilaghalorol gydj-
ti be. A netes vasarlas terjedését jol
jelzi, hogy a valaszaddk haromne-
gyede tervezi, hogy a vasarlas so-
ran webaruhazbol is rendel. A ma-
sodik legnépszerlibb vasarlasi hely-
szinnek a nagy bevasarlokdzpontok
szamitanak (56 szazalék).

Az internetes vasarlas helyének
kivalasztasakor negy f6 szempont
hatarozza meg az online shoppin-
goldk dontését a konkrét bolt tekin-
tetében. A legerésebb valasztasi
szempont a termék ara, majd a bolt
megbizhatdsaga, valamint a valaszt-

hatd kiszallitasi, atvételi mod.

A kiilfoldrél valo internetes ren-
delés a hazai online vasarlok ko-
rében kevésbé elterjedt, tizbol
hatan még nem vasaroltak kulfoldi
webshopbdl.




