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A kutatas elsd és legfontosabb credménye, hogy sor
kertlt ri. A hazai miszaki piacon ugvanis ritkasag az
ilyen, részben mert a hazai clképzelés alapi dontési
mechanizmusokban nem sok szerep jut a tényleges
informécioknak, illetve a hazai piaci szerepldk z6me
meg van gy6zoédve arrol, hogy tudja, hogyan is miiko-
dik az online piac, masik oldalrol pedig forrisok sem
igazin dllnak rendelkezésre ilyen jellegt felmérések
elkészitéséhez. Ugyan a GKI Digital kutatasa nem volt
kifejezetten miszakipiac-specifikus, de a hat vizsgale
szektotban ez a szegmens is helyet kapott, valamint az
online vasarlok dltalanos jellemzéinek egy részére is

mert mig az online-ban érdekelt média ¢és a Facebook-
fanatikusok harsognak az x generacio korében egyed-

uralkodonak szamito netes vasarlisrol,
addig a valosagban a vilaghalon kordntsem
a fiatalok vasarolnak taloyomo részr.

Az adarok szerint ugyanis még 20 szazalé-
kot sem tesz ki a 30 év alattiak ardnya,

s6t a legnagyobb halmazt az 50 ¢v felettick
adjak 30 szdzalékos részarinnyal. Onmagi-
ban ez a tény mar elég ok arra, hogy

a fatalos, trendi kommunikacios tize-
neteket és csatorndkat Gjragondoljik a

piaci szerepldk, legalabbis czekben a
szegmensekben. A masik kulesfonrossagu
informacio, hogy az drak szerepe az online
visdrlasban esak a masodik helven szerepel,
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a legtdbben ezt a vasirlasi formar ugyanis

A VASARLOK
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MIERT VASAROL INKARR
INTERNETEN KERESZTUL?
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>18év 1%
50< 30% 18-24 8%
25-29 10%
4049 25% 30-39 26%

a kényelem miate valasztjak. iz sem éppen
elhanyagolhaté szempont. Szintén érdekes adar, hogy
mig a hat vizsgalt szektorban a miszaki cikkek rész-
aranya a legnagyobb (az I'T-val egyiitt kozel a forgalom
felét adjik), addig a névekedési dteme it a leglassabb.
Ezt ugvan magyarazhatja a szektor nagysiga, de ha ez
az egyetlen ok, akkor az online részariny vagy kazeliti
felsd k()rl;iri?;t, vagy a tovabbi béviilés igen hosszi 1dot
vesz majd igénybe. Annak ellenére is, hogy a kindlati
oldal igen széles. Pontos adat nem 4ll rendelkezésre, de
a magyar nyelvi honlappal is rendelkezd webaruhazak
szdmat 6-8 ezerre becsiilik a szakemberek, ami akkor
sem kevés, ha ebbe minden szektor beletartozik. Sajnos
terjedelmi korlatok miatt a teljes felmérést nem tudjuk
bemutatni, de terveink szerint kovetkezd szamainkban
tovabbi eredményeket is bemutatunk.,
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