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A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE

ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
: FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS
A hivatalos lapja (2016. majus 9-11.)
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Optimistak a
webaruhazak

Erdteljesen ndvekedetta mdsodik negyed-
évben az online webdruhdzak forgalma —
deriil ki a GKI Digital és az drukeresé.hu
kizos felmérésébdl.

Az évmésodik negyedévében szinte minden
szektor esetében a béviilés volt a jellemzd.
A melegebb id6vel egytitt érkezd szezondlis
hatdsok mellett a rendszeres (pl. ballagds,
gyereknap, nyaraldsok elékésziiletei), illet-
veazegyszeri (foci-vh) események, tinnepek
jelentésen novelték a webdruhazak forgal-
mdt és ezaltal optimizmusukat. Az tizleti
lehetéségek és a gazdasigi kirnyezet meg-
itélése a valasztasi iddszak okozta bizonyta-
lansdg elmtildsdval, illetve a bevételel no-
vekedésével egytitt kedvezden alakult.

A hat szektor (mfiszaki cikk, szdmitdstech-
nika, jéték és kultdra, ruhdzat-sport és di-
vat-kiegésziték, szépség-cgészség, vala-
mint otthon-kert) forgalma az év mdsodik
negyedévében 35 millidrd forint volt, mely-
bél a legnagyobb ardnyban ismét a miisza-
kiszektor részesedett 11,1 millidrd forintos
forgalommal. Az elsd negyedévhez képest
ugyanakkoraz otthon-kert szegmens szerep-
161 érték el a legnagyobb forgalomnisveked ést
69 szdzalékos emelkedéssel. Az év végi tinne-
pi szezontdl az idei évben legkevésbé fiiggt
miiszaki szektor a teljes évben varhaté for-
galmanak kizel felét (47 szdzaldk) érte el az
elsé télévben, igaz, ebben nagy szerepe volt
a foci-vb kapcsdn megélénkiild, elsdsorban
mtiszaki cikkekre irdnyulé keresletnek.
Az elst negyedéves visszaesés utdn a md-
sodik negyedévben ismét erdteljes forga-
lomnévekedés volt tapasztalhatd a jéték-
és ajandékértékesités tertiletén, valamint a
konyvszektorban. Osszességében, negyed-
éves alapon vizsgdlva, a masodik legnagyobb
béviilést elérve a jaték és kultdra kategéria
webdruhdzai 46 szdzalékkal t5bb forgalmat
realizdltak az év masodik hdrom hénapija-
ban, mintaz elsé negyedévben (4,9 millidrd
forinttal szemben 7,0 millidrd forintot). =

Optimistic online shops

GKI Digital and drukeresd.hu’s joint survey found
that in Qz =014 sales realised by online shops
grew robustly. It doesn’t come as a surprise that
the mood is rather optimistic in the segment.
Sales in the six sectors amounted to HUF 35 bil-
lion inthe znd quarter, from which consumer elec-
fronics were responsible for HUF 11.1 billion. How-
ever, sales growth was the biggest in the garden
category, surging by 6g percent. In the first half of
the year the consumer electronics sector realised
47 percent of its total sales expected for 2z014.
After the sales drop in the 1st quarter toy, gift
and book sales soared in the 2nd quarter. =




