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Koncentralt
az online piac

Hat szek-
tor adta tavaly a 200 mil-
liard forintos hazai online
kiskereskedelmi forgalom
kétharmadat 133 millidrd
forintos bevétellel - deriilt ki
a CKI Digital Kft. és az Aru-
keresd.hu kozos kutatasabol.
A felmérés szerint a haz-
tartasi gépeket, szorakoztato
elektronikai termékeket és
mobiltelefonokat magaba fog-
lalé mliszaki cikk szegmens
részesedése a legnagyobb. A
mult évben a hazai fogyasz-
ték 37 milliard forintot Kol-
tottek ezekre az eszkozokre a
neten.
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Koncentralt az online piactér

TREND A webaruhazak felének hagyomanyos tizlete is van

Az online kiskereskedelem

- pibttyos
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A miiszaki cikkek teriiletének részesedése a legnagyobb a hazai piacon

A hat legnagyobb online kis-
kereskedelmi szektor tavaly
133 millidrd forintos bevételt
ért el, ez a hazai webaru-
hazak forgalmanak két-
harmada volt. Az internetes
boltokban a mult évben 8000
forint volt az dtlagos vasarla-
si érték.

Kalocsai Zoltan

Hat szektor adta tavaly a 200
milliard forintos hazai online
kiskereskedelmi forgalom két-
harmadat 133 milliard forintos
bevétellel - dertilt ki a GKI Di-
gital Kft. és az Arukeresé.hu
kozos kutatasabol. A felmérés
szerint a haztartasi gépeket,
szorakoztatd elektronikai ter-
mékeket és mobhiltelefonokat
magaba foglalé miszaki cikk
szegmens részesedése a leg-
nagyobb, a mult évben a hazai
fogyasztok 37 milliard forintot
koltottek ezekre az eszkozok-
re a neten. A kutatas az online
kiskereskedelem 15 szektora
koziil a hat legnépszertibbet
vizsgalta, tobbek kozott a sza-
mitastechnika és a kultura, ja-
ték kategoriat.

Az internetes vasarlas no-
vekv6 népszerliségét jol mu-
tatja, hogy mig a hagyoma-
nyos (offline) kiskereskedelem-
ben évek 6ta 3000 forint korii-
li az egy-egy vasarlas alatt el-
koltott osszeg, addig a virtua-
lis térben ennél jéval nagyobb.
A tanulmany szerint 2012-
ben még 7500, tavaly azon-
ban mar 8300 ezer forint volt

a kosaras rendszerben értéke-
sit6 webaruhazaknal a kosar-
érték. Raadasul vannak olyan
szegmensek, ahol az atlagot jo-
val meghaladé az egy-egy alka-
lommal elkoltétt osszeg, a m-
szaki cikkek esetében példaul
kozel huszezer forint. A hat leg-
nagyobb forgalmat eléré szeg-
mensben atlagosan 12 ezer fo-
rint jutott egy vasarlasraa mult
évben.

A magyar online Kiskereske-
delmi piac egyik sajatossaga,
hogy a hazai fogyasztok igény-
lik, hogy a cégek offline is je-
len legyenek. Ennek megfeleld-
en a hazai webboltok 49 szaza-
1éka rendelkezik hagyomanyos
izlettel, 31 szazalékuk pedig
olyan helyszinnel, ahol az in-
terneten megrendelt arut sze-
mélyesen atvehetik a vasarlok.

Alegnagyobb arosszehason-
1it6 oldal, az Arukeresé.hu és
a GKI Digital kozos kutata-
sa alapjan a magyarorszagi
webaruhdzak tulnyomé tobb-
ségénél ugy latjak, hogy egyal-
talan nem kénny betorni a ne-
tes kereskedelmi piacra, és sok
indulé vallalkozas mar az elsé
évben feladja. Ugyanakkor a ta-
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pasztalatok szerint a vasarlok
egyre felkésziiltebbek, és a ter-
mékkinalat folyamatos meg-
Gjitdsa kulcsfontossagi a si-
ker szempontjabol. A hazai in-
ternetes kiskereskedelmi piac
hagyoményosan koncentralt,
a teljes forgalom tulnyomo ré-
szét a legnagyobb szerepl6k ad-
jak. A malt év rendkiviil moz-
galmasnak bizonyult az on-
line térben, mivel jelentds offli-
ne kereskedelmi lancok - Tes-
co, Media Markt - is megkezd-
ték az értékesitést, illetve az év
vége felé egy arégioban mar ko-
moly eredményeket elérd cég, a
miiszaki termékeket forgalma-
70 eMAG is megjelent a piacon.
A kutatasbdl kideriilt az is,
hogy a magyar webboltok tobb-
sége nem tart a nagy nemzetko-
zi rivalisoktol, azonban akad-
nak olyan szegmensek, ahol
alaposan felborithatja az erd-
viszonyokat a megjelenésiik.
Ilyen példaul az online konyv-
értékesités, amelyben az Ama-
zon piacra lépése hozhat ko-
moly valtozasokat, igaz a vilag
vezet6 webdaruhdzat mar évek
6ta varjak a magyar piacra, am
eddig csak Pozsonyig jutott el.

l]j index az e-kereskedelemben

UJ, NEGYEDEVENTE k6201t
mérdszdmot hozott létre a
GKI Digital és az Arukeresd.
hu a kosaras rendszerben
értékesitd hazai webdruhd-
zak teljesitményének mérésé-
re, az Online Kiskereskedel-
mi Index-et (OKI). A kutatds
keretében jelenleg az online

kiskereskedelemben érintett
15 szektor koziil a legfonto-
sabb 6 szektort vizsgdlidk
részletesen, a késébbiekben
pedig tovdbbi szegmensek
bevondsdt is tervezik a part-
nerek. Az OKI értéke tavaly
19,4 volt, az idén februdrban
pedig mdr 24,3.




